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Es war einmal eine Marke, die es geschafft hatte, Konsumenten zu binden und ihnen
ein gutes Gefohl zu vermitteln. Deshalb wurde sie auch nicht vom grofien, bésen
Wolf gefressen...

Sehr geehrte Damen und Herren,

in einer Zeit, in der die Bedeutung starker Marken durch stetig wachsende Produkt-
vielfalt zunimmt, stellt sich die Frage: Wie schafft man es, eine starke Marke aufzu-
bauen und wie wichtig ist eine gute Story?

Wir laden Sie ein, sich Uber diese und andere Fragen mit knapp 400 marketing-
begeisterten Studenten und Professionals auf der 63. Geschdftsstellenversammlung
der studentischen Marketinginitiative MTP e. V. auszutauschen. Der viertégige Kon-
gress findet vom 17. bis 20. November unter dem Motto ,Once upon a Brand” in
KéIn statt.

Profitieren Sie von innovativen Lésungsansdtzen der Studenten und verknipfen Sie
diese mit ihren praktischen Erfahrungen. Auflerdem haben Sie die Méglichkeit, sich
als aftraktiver Arbeitgeber zu présentieren und junge marketinginteressierte Talente
kennenzulernen.
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Nutzen Sie die Méglichkeit, in Workshops kreative Lésungen der Studenten zu Fra-
gestellungen aus lhrem Unternehmen zu erarbeiten oder vermitteln Sie durch einen
Vortrag Best Practices zu lhrer Marke.

Werden Sie Teil unserer Story und hinterlassen Sie einen bleibenden Eindruck bei
den Teilnehmern, um auch ihre Marke als eine der ,Méarchenhaften” zu etablieren.

Wir freuen uns auf den Dialog mit lhnen und hoffen, Sie im November in KéIn be-
grifien zu dirfen!

Die Leitung der Winter-Geschéftsstellenversammlung 2016

% M Hohr ot

Tim Koster Markus Heitz Alena Brantin
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An vielen Hochschulen und Universitéten stellt MTP — Marketing zwischen
Theorie und Praxis e. V. seit vielen Jahren ein wichtiges Bindeglied zwischen Wis-
senschaft und Praxis dar. Dies ist ganz besonders im Bereich Marketing sehr lobens-
wert, da es dort fur die theoretische Lehre oft schwerer ist, tagesaktuelle praktische
Bezige so greifbar zu vermitteln, wie dies bei den von MTP organisierten Vortrégen
oder Workshops méglich ist. AuBerdem lohnt sich auch fir die Unternehmen die
Zusammenarbeit mit den marketingbegeisterten Studenten, da diese oft einen neuen
Blickwinkel und eine erfrischende Leidenschaft mitbringen.

Aus diesem Grund freut es mich ganz besonders, dass die 63. Geschéftsstellenver-
sammlung von MTP in diesem Jahr in K&In stattfinden wird, fir Unternehmen eine
auBergewshnliche Chance, sich zu présentieren und ndher an die interessante Ziel-
gruppe der MTPler heranzuriicken.

Das Motto ,Once upon a Brand” klingt sehr spannend und fir mich als Leiterin des
Brand Management Lehrstuhls ist ein Fokus auf eine starke Markenentwicklung und
Pflege eines Markenprofils in der heutigen Zeit auch immer wichtiger. Zusétzlich bie-
ten sich dabei eine Vielzahl von Ansatzpunkten, um Ideen vorzustellen oder sie durch
die Teilnehmer der Versammlung entwickeln zu lassen.
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Ich wiinsche dem Organisationsteam, den MTP-Geschéftsstellen Kéln und Minster
sowie dem gesamten Verein eine inferessante, inspirierende und spannende Veran-
staltung.

Prof. Dr. Franziska Vélckner

ist Direktorin des Lehrstuhls fir Marketing
und Markenmanagement an der Univer-

sitét zu Kaln und Férderprofessorin von
MTP in der Geschéftsstelle KéIn.

on

L
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nationale

Hamburg Kooperations- &
Medienpartner
Berlin
Hannover
DB Vrein .. 2200
@ Miinster
Paderborn studentische
Der gemeinnitzige MTP e. V. wurde 1981 als Studenteninitiative gegrindet, um die Leipzig Mitglieder
Marketingausbildung an Universitéten praxisnéher zu gestalten. Heute ist es das . Erfurt .
emnitz

grofite generationsiibergreifende Marketing-Netzwerk Deutschlands aus Studenten,
Professionals, Unternehmen und Wissenschaft. Dafir engagieren sich an 17 Hoch-
schulstantorten und in 17 Alumni-Clubs rund 3.400 Mitglieder ehrenamtlich. Zahl- AL
reiche Veranstaltungen und Beratungsprojekte sowie der regelmdBig stattfindende
Fachkongress ,Marketing Horizonte” zeigen die Leistungsstérke des Vereins. Seit 35 P, Nirmberg 9 7
Jahren steht MTP for ,Marketing leben”.
Stuttgart Férderpro-
fessoren

Giessen

Mannheim

Miinchen

17

Geschdftsstellen

Die Geschéftsstellenversammlung, kurz GSV, ist eine nationale Veranstaltung von
MTP e. V, die jedes Semester an wechselnden Standorten ausgerichtet wird und .| QOO
knapp 400 marketingbegeisterte Studenten, Professionals und Alumni unter dem

Leitgedanken ,Marketing leben” zusammenfihrt. Ein zentrales Ziel der viertégigen Alumni in 17

Geschéftsstellenversammlung ist der intensive Erfahrungs- und Wissensaustausch Alumni-Clubs

zwischen Unternehmen und Studenten. Workshops und Case Studies sind wichtige 95
Bestandteile, aber auch Networking und die Generierung innovativer Ideen stehen

mit an vorderster Stelle. Gleichzeitig bietet diese Veranstaltung die Méglichkeit, Kon- regionale

takte zwischen engagierten Studenten und potentiellen Arbeitgebern zu knipfen. Forderer



Rblaut

Donnerstag

Freitag

Samstag

Sonntag
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Anreise

Eréffnungsvortrag (45 Min.) & 1. Mitgliederversammlung

Karrieremesse

Essen & Abendveranstaltung

Basic- & Premium-Workshops
Im Anschluss: Referentenlounge

Essen & Abendveranstaltung

Vortrag 1 (30 Min.) / Vortrag 2 (30 Min.)

2. Mitgliederversammlung

Essen & Abendveranstaltung

Abreise
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Im Rahmen der Winter-Geschéftsstellenversammlung 2016 bieten wir Ihnen verschie-
dene Méglichkeiten mit Studenten und Alumni der gréfBten deutschen studentischen
Marketinginitiative MTP e. V. in Kontakt zu treten. Lernen Sie engagierte Studenten
von Deutschlands renommiertesten Hochschulen kennen, gewinnen Sie innovative
Ideen fir das Storytelling ihres Unternehmens und positionieren Sie sich optimal als
attraktiver Arbeitgeber.

Folgende Kooperationsméglichkeiten stehen lhnen zur Verfigung:

Fochbuusi— P artnerschalt
Waskshop~Partnesschafs
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Fochbuusi— P artnerschalt

Fur die gesamte Dauer der Geschéftsstellenversammlung vom 17. bis 20. Novem-
ber 2016. Werden Sie Exklusivpartner der Winter-Geschéftsstellenversammlung
2016 in Kaln.

Die Exklusivpartnerschaft wird ausschlieBlich an ein Unternehmen vergeben und geht
damit Uber klassisches Werbe- oder Sachsponsoring hinaus. Sie haben damit ein
Alleinstellungsmerkmal gegentber den anderen Partnerunternehmen und begleiten
die Geschaftsstellen KéIn und Minster wahrend der gesamten Veranstaltung.

Prasentieren Sie |hr Unternehmen exklusiv an allen Veranstaltungstagen vor rund
400 marketingbegeisterten Studenten und Alumni aus ganz Deutschland. Als Exklu-
sivpartner haben Sie vielfdltige Méglichkeiten intensiven Kontakt zu den Teilnehmern
herzustellen und dadurch in besonderer Erinnerung zu bleiben.

Neben umfangreichen Produktprésentationen kénnen Sie gleichzeitig die Zusam-
menarbeit mit einem studentischen Verein auf- oder ausbauen und intensivieren.
Sie erhalten alle Leistungen der einzelnen Partnerschaften sowie eine exklusive Be-
treuung. Vereinbaren Sie mit uns |hr individuelles Partnerpaket. Unsere Preise und
Konditionen erfahren Sie auf Anfrage.

Sie kénnen selbstversténdlich auch aus den genannten Optionen wéhlen und die
Zusammenarbeit frei gestalten. Je nach Wunsch besteht die Méglichkeit, die obigen
Leistungen individuell anzupassen und zu erweitern.
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Als Exklusivpartner profitieren Sie von folgenden Leistungen:

*  Branding der gesamten Veranstal- * Infostand im Foyer der Mitglie-
tung derversammlung und Einbindung

e Exklusiver 45-minGtiger Vortrag bei in der Teilnehmerbroschire der
der Eréffnungsveranstaltung Geschéftsstellenversammlung mit

e Premium-Workshop inkl. Teilnehme- Unternehmensprofil und Work-
rauswahl shop-Beschreibung

e Exklusive Bannerwerbung an allen *  Printanzeige auf der Rickseite der
Veranstaltungstagen Teilnehmerbroschire und Ankin-

e Einbindung in alle PR-Aktivitéten digung auf unserer Homepage
Uber den Kongress sowie Uber unsere Facebook-Seite

e Werbespot oder Imagefilm wéhrend ¢ Stand auf der Karriere-Messe
der Mitgliederversammlung

*  Produktsamples in den Hotelzim-
mern der Teilnehmer

*  Produktprésentation beim Eréff-
nungs- und Abschlussevent und

in den Willkommenstiten for die @ g @/‘ .
Studenten : ey ;th 1l 195é aASLS
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Basic~Wakshop

6 Stunden intensive Arbeitsphase
(zzgl. Pausen) mit 15 bis 20 Studie-
renden

Infomaterial und/oder Produktpro-
ben in den Willkommenstiten der

Once upon a

lhr Vorteil

Kontakt zu Uberdurchschnittlich
engagierten Studenten
Intensive Arbeitsphase und Gedan-

Once upon a

'‘Brand

Individuelle Auswahl der
Workshopteilnehmer

anhand von Lebenslauf und
Motivationsschreiben

6 Stunden intensive Arbeitsphase
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Ihr Vorteil

Individuelle Auswahl der Teilnehmer
Kontakt zu Gberdurchschnittlich
engagierten Studenten

Studenten kenaustausch
*  Unternehmensprofil und Work- e Frische Ideen und innovative L&-
shopbeschreibung in der Teilneh- sungsansaize .
merbroschire e Optimale Présentation lhres Unter-
nehmens

*  Ankindigung auf unserer Home-
page sowie auf unserer Face-
book-Seite

e Teilnahme an der Referentenlounge

* 25 % ErméaBigung auf Printanzeigen
und Banner

e 25 % ErmaBigung auf Produkt- und
Unternehmensprdsentationen

Peis: 1900~

Workshops am Freitag, den 18. November 2016.

In einem sechsstindigen Basic-Workshop bieten wir lhnen die Méglichkeit, intensiv
mit 15 bis 20 qualifizierten Studenten an einer Aufgabenstellung rund um das Thema
Storytelling zu arbeiten. Anhand einer aktuellen Fragestellung aus Ihrem Unterneh-
men, einer Fallstudie oder einem Planspiel, setzen Sie die Basis fir einen engen
Austausch mit den Studenten. Es erwarten Sie vielfdltige Ergebnisse, kreative Anséitze
und neue Lésungsvorschlége, von denen Sie, in einer Ergebnisprdsentation zusam-
mengefasst, direkt profitieren kénnen. AuBBerdem haben Sie die Méglichkeit, sich
als attraktiver und spannender Arbeitgeber bei lhrer Zielgruppe zu prasentieren und
Kontakt mit ehrenamtlich tétigen Studenten zu knipfen. Bei der inhaltlichen Gestal-
tung sowie allen organisatorischen Angelegenheiten, wie auch bei dem gemeinsa-
men Mittagessen mit den Teilnehmern, stehen wir Ihnen gerne zur Seite.

(zzgl. Pausen) mit 10 bis 15 e Intensive Arbeitsphase und Gedan-

Studierenden kenaustausch
Ganzseitige Anzeige (DIN-A5 e Frische Ideen und innovative L&-
4-farbig, Auflage 500 Stiick) in der SU”QSO”SdTZ? .
Teilnehmerbroschiire e Optimale Présentation lhres Unter-
nehmens

* Infomaterial und/oder
Produktproben in den
Willkommenstiten der Studenten

*  Unternehmensprofil und
Workshopbeschreibung in unserer
Teilnehmerbroschire

*  Ankindigung auf unserer
Homepage sowie auf unserer
Facebook-Seite

* Teilnahme an der Referentenlounge

* 50 % ErméaBigung auf
Printanzeigen und Banner 50 %
ErmaBigung auf Produkt- und
Unternehmensprdsentationen

(Peis: 2900~

Workshops am Freitag, den 18. November 2016.

Der Premium-Workshop bietet Ihnen alle Vorteile und Leistungen des Basic-Work-
shops sowie zusdtzlich die exklusive Méglichkeit, lhre Teilnehmer frei auszuwdhlen.
Hierfir erhalten Sie im Voraus Lebenslauf und Motivationsschreiben der interessier-
ten Studenten und kénnen so lhre Wunschkandidaten wéhlen. Nutzen Sie die einma-
lige Chance, die Teilnehmergruppe nach lhren Winschen zusammenzustellen und
Ihr Unternehmen potentiellen Arbeitnehmern zu présentieren.
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Wir bieten |hnen auflerdem zahlreiche weitere Méglichkeiten, Ihr Unternehmen und
lhre Produkte zu présentieren. Uber die Gestaltung einer Abendveranstaltung in Ih-
rem Unternehmensdesign bis hin zu Product Placement sind lhrer Kreativitét keine
Grenzen gesetzt. Natirlich sind wir auch fir weitere Kooperationsideen offen. Hier
ein Eindruck dessen, was im Rahmen der Geschdftsstellenversammlung des MTP
e. V. moglich wdre:

e 30-minUtiger Vortrag in der Mit- lhr Vorteil
gliederversammlung vor ca. 400
Teilnehmern

e |hr Infomaterial und/oder Produki-
proben in den Willkommenstiten
der Studenten

e Ankindigung auf unserer Home-
page sowie Uber unsere Face-
book-Seite

e Unternehmensprofil in der Teilneh-
merbroschire

e Teilnahme an der
Referentenlounge

* 25 % ErmaBigung auf Printanzei-
gen und Banner

e 25 % ErmaBigung auf Produkt-
und Unternehmensprésentationen @Z@US/ 7600,—

e Steigerung des Bekanntheitsgrades
lhres Unternehmens bei Studenten
und Alumni des MTP e. V.

*  Plattform fir Hochschulmarketing

* Zielgruppenspezifisches Vorstellen
lhres Produktportfolios

5
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Wir bieten lhnen auBBerdem zahlreiche weitere Méglichkeiten Ihr Unternehmen
und Ihre Produkte zu prasentieren. Uber die Gestaltung einer Abendveran-
staltung in lhrem Unternehmensdesign bis hin zu Product Placement sind Ihrer
Kreativitét keine Grenzen gesetzt. Natirlich sind wir auch fir weitere Kooperati-
onsideen offen. Hier ein Eindruck dessen, was im Rahmen der Geschdéftsstellen-

versammlung des MTP e. V. méglich wére:

Verpflegung:

e Ausrichtung eines gebrandeten
Abendessens fir alle Teilnehmer

e Softdrinks und alkoholische Ge-
tréinke fir Abendveranstaltungen
bzw. die Mitgliederversammlung

e Snacks und Verpflegung fir die
Mitgliederversammlung bzw. fir
die Verpflegung im Hotel der
Teilnehmer

e Gutscheine und Verginstigun-
gen fur Bars, Restaurants und
Einzelhandel

Logistik:

*  Mietwagen / Transporter

e Kraftstoff / Tankgutscheine
e Shuttlebusse

Raumlichkeiten fir Workshops /
Abendveranstaltungen
* Lagermdglichkeiten in Kaln

Equipment:

e Biromaterialien fir die Work-
shops

*  Flip-Charts und Beamer

*  Veranstaltungstechnik

Once upon a
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*  Produktsamples in den Willkommenstiten for die Studenten
*  Produktprésentation im Foyer am Eréffnungsabend oder wéhrend der
Mitgliederversammlung 500 € Informationsstand im Foyer am Eréffnungs-

abend oder wahrend der Mitgliederversammlung 500 €

e Banner in der Mitgliederversammlung am Eréffnungs- oder Ab-
schlussabend 200 €

*  Werbespot / Imagefilm wahrend der Mitgliederversammlung 200 €

e 1/2 Seite: 150 €
e 1 Seite: 200 €

e 2 Seiten: 350¢€

e Rickseite: 400 €
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Weitere @WMM

Neben inhalilichen Kooperationsméglichkeiten wie der Workshop-  oder
Vortragspartnerschaft  bieten wir |hnen zahlreiche weitere Maglichkeiten lhr
Unternehmen und lhre Produkte zu présentieren. Uber die Gestaltung einer
Abendveranstaltung in lhrem Unternehmensdesign bis hin zu Product Placement
sind lhrer Kreativitét keine Grenzen gesetzt. Natirlich sind wir auch fur weitere
Kooperationsideen offen.

\-

GIVEAWAYS

FOOD &
BEVERAGE

Once upon a
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Bishev nach nicht das Richtige datie?

Dann haben wir hier noch ein paar Ideen fir Sie.

ENTERTAINMENT

KAFFEE
PARTY

DRUCK
LOCATIONS

S ACKS
TRANSPORT

KOLSCH
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Workshop v Y Y , Produktproben in Willkommenstiten v o v Y Y
Fachvortrag Eréffnungsveranstaltung v - - - Produktproben Hotelzimmer v - - -
Fachvortrag Eréffnungsveranstaltung - - - v Karrieremesse (500 €) v -50% -25% -25%
Produktprasentation / Infostand Foyer
-50%  -25% -25%
Mitgliederversammlung (500 €) 4
Werbespot/Imagefilm Mitgliederversammlun
Werbebanner o00g d ° v oo- - -
Banner Mitgliederversammlung (200 €) Y. -50% -25% v
Banner Eréffnungsveranstaltung (200 €) Y. -50% -25% -25%
Eonner Gbschllussllo bend (200 €) j -50% -25% -25% Weiteres
anner Unterkuntt - - -
Teilnahme Referentenlounge v v v Y
Unternehmensprofil in der Teilnehmerbroschire v Y Y Y
. Nennung in PR-Aktivitaten v - - -
Anzeigen
Einbindung in unsere Homepage und Facebook v Vv v VY Einzelne Kooperationsmdéglichkeiten sind miteinander kombinierbar.
Rickseite Teilnehmerbroschire (400 €) Y. -50% -25% -25%
Anzeige Teilnehmerbroschire (150 € - 400 €) - -50% -25% -25% Legende
im Preis enthalten 4

nicht im Preis enthalten -
Rabatt auf den Normalpreis -50%
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Rnsprechpanter

Haben wir |hr Interesse geweckt?
Schreiben oder rufen Sie uns gerne an. Hier finden Sie den richtigen Ansprechpartner
der Geschaftsstellen KéIn und Minster. Wir freuen uns auf Ihre Kontaktaufnahme.

Martin Zwicker Jonas Saneke
martin.zwicker@mtp.org jonas.saneke@mtp.org
Tel.: 0152 / 53947264 Tel.: 0177 / 6181140
Geschdftsstelle Kéln Geschdftsstelle Minster

Once upon a

‘Brand

GS Munster und Kaln 23

gmpwsxsmu

© 2016, MTP e.V,, Frankfurt.
Alle Rechte vorbehalten.

Herausgeber MTP - Marketing zwischen Theorie
und Praxis e.V.

Krogerstrasse 5

60313 Frankfurt am Main

Telefon: 069 37 30 15 35

Vertretungsberechtigter Vorstand:
Colin Forbes (1. Vorsitzender), Friedrich Mickel
(2. Vorsitzender), Klaudia Pétsch (2. Vorsitzende)

Nerantwortlicher” im Sinne des § 55 RStV:
Colin Forbes (1. Vorsitzender)

Registergericht: Amtsgericht Frankfurt am Main
Registernummer: VR 14114

Umsatzstever-ldentifikationsnummer geméf3
8§ 27 a Umsatzstevergesetz: DE223812945
Stever-Nr.: 45/250/62920

Domain
http://www.mtp.org

Kontakt-Mail
webmaster@mtp.org,info@mtp.org

MTP - Marketing zwischen
Theorie und Praxis e. V.
Geschéftsstelle Kaln
Hohenzollernring 2-10
50672 Kaln







